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Moéze byt veda cool?
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Skutocna popularizacia vedy presahuje obycajné informacie z vedy, o vede a technike. Cielom popularizacie vedy je
dosiahnut’, aby sa veda stala ,,cool®.

SCIENCE
ALL THE COOL KIDS
ARE DOING IT.
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Skutocna popularizacia vedy d'aleko presahuje obyéajné informacie z vedy, o vede a technike. Cielom popularizacie vedy
je dosiahnut’, aby sa veda stala ,,cool”. Aby sa stala zaujimavou pre kazdého, aj ked’ z neho nikdy nebude vedec.

Popularizaciu vedy nemozno v Ziadnom pripade zuzit na Zurnalistiku. Neodborna popularizacia vedy moze byt kontraproduktivna.

Institicie zabezpeéujlice popularizaciu vedy by mali niest zodpovednost za permanentnl transformaciu vedy verejnosti a mali by
zohrat' aj kluéovu Glohu v ramci aktualnej reformy Skolského vzdelavania.

Aby si osvojil pro-vedecké myslenie ako efektivny nastroj na rieSenie vlastnych problémov a dokazal sa tesit z vlastnych objavov.
Cielom popularizacie vedy je, aby si kazdy mohol osvojit, Ze vedecka praca je vazna a hrava zaroven, ale, nikdy nebola a nebude
sticastou miestneho folkléru!

Co je veda?

Laici su odkazani na popularizatorov vedy. Tyzden vedy, Noc vyskumnikov, vedecké kaviarne, interaktivne vystavy, vedecke
show...

Diia 24 .oktébra bola rubrika Média v denniku SME venovana popularizacii vedy. Clanok Tomasa Prokop&aka Média pre vedu nie
su dokoran bol zamerany na prehlad popularizacie vedy cez tlatené média a internetové portaly, ktoré prinasaju clanky tykajlce
sa vedy. ,Co sa deje vo svete vedy? Do zrozumiteIného jazyka sa to snazia prelozit popularizaéné texty."



Tamtiez bol uverejneny rozhovor s Martinom MojZiSom s nazvom Priznat nevedomost’ nie je zlé. Martin Mojzis je urcite vnimany
ako popularizator vedy, aj ked sa Citatel z rozhovoru dozvie: ,Mam pocit, Ze podobne ako popularizacia vytvarného umenia ¢i
symfonickej hudby ani popularizacia vedy nie je nijako zviast potrebna.”

Nazor mienkotvornej osoby v oblasti Sirenia obrazu vedy na Slovensku si zaslUzZi pozornost. A zvlast, ked ide o nazor mnohych,
ak nie vacsiny, slovenskych vedcov na potrebu popularizacie vedy.

Co teda robi Martin Mojzi§ na obrazovke STV a v éasopise Tyzdei? Aku Ulohu a perspektivu ma popularizacia vedy dnes na
Slovensku, v Europe, vo svete?

Potrebujeme popularizaciu vedy?

Martin Mojzis ,ma pocit, Ze podobne ako popularizacia vytvarného umenia, ¢i symfonickej hudby ani popularizacia vedy nie je
nijako zvlast potrebna®.

Naco su ale potom galérie a koncertné saly? A podobne, ¢omu slUzZia divadla, Stadidony? A preco sa z nich robia televizne
prenosy?

Ako je vébec mozné, Ze spolocnost toleruje vysoké platy vybranych umelcov a Sportovcov a degradovala ucitelov a vedcov? Ved,
mnohi vedci aj ucitelia vas presvedcCia, ze veda je ako basen, symfonia, detektivka, dobrodruzstvo poznania.

Je odrazom velkosti ludského ducha, plna vtipu, originalnych myslienok a, este aj, nutnym predpoklad udrzatelného rozvoja. Nasi
vedci si stazuju, Ze na slovenskul vedu idi smiesne malé prostriedky.

Ale tie prostriedky st a budi malé, pokial budu nasi vedci zastavat nazor, Ze totiz popularizacia vedy nie je de facto potrebna,
alebo vébec mozZna, lebo sa to bez hrubého zjednoduSovania robit neda.

Veda je mentalnym nastrojom a v&eobecnym kultirnym dediéstvom. Clovek je od prirody tvor zvedavy.

Kazdy ma pravo ziskat progresivne mentalne nastroje a zrucnosti rozvijané vedou. Kazdy ma pravo ,dotknut sa hviezd®, dostat’
Sancu porozumiet' svetu, tesit' sa z vlastnych objavov a rieSeni. Veda uz nemdzZe ostat’ uzavreta do seba.

Veda je kolektivnym dielom a v ¢ase Science 2.0 to plati viac nez kedykolvek predtym. Veda si narokuje vysokeé financie a
spoloénost ma pravo vediet na ¢o a preco.

\eda je vyrobnou silou. Dnes sa nestihame ¢udovat modernym technologiam, za ktorymi je, ako inak, veda. Ta veda, ktora je
vyznamna nielen v Stadiu vyvoja modernych technolégii, ale aj v $tadiu ich uZivania, pri sledovani ich mnohorakych dopadov,
hospodarskych aj spolocenskych, environmentalnych aj mentalnych.

Z krajiny, ktora si vazi vedu, pestuje vedecké myslenie a vieobecné vedecké povedomie, by sa asi nemohla stat servisna
republika.

Pokial sa zhodneme na tom, Ze veda je kultirnym dedicstvom, vyrobnou silou aj jedineénym mentalnym nastrojom na riesenie
realnych problémov pre kazdého, potom jej patri vyznamné miesto v spolocnosti a Zivote kazdého a urcite vyZzaduje Siroké
zazemie a Siroku spolocensku podporu.

Ale najdu sa aj vedci, ktori si stale myslia, Ze veda ,fludu” nepatri. Urcite, veda neméze zludoviet spdsobom, ktory ju ,lacno®
zjednodusuje a vulgarizuje. Veda nie je folklor. Principy prirody nemozZno oklamat' a plati to aj o procese poznavania.
Zodpovednost za Sirenie vedy musia prevziat odbornici.

Fenomén vedec - popularizator

Je to, ¢o robi Martin Mojzi$ v relacii Pod lampu a v ¢asopise .tyzden popularizacia vedy? Je urcite v poriadku, ked si popularizator
v priamom televiznom prenose prizna svoju nevedomost. Je tiez skvelé, Ze v relacii Pod lampou je priestor na volny dialog a
rozvoj myslienok.

Ak vsak teoreticki fyzici zacnu vykladat integral na priamke a divakom a priori a opakovane vysvetlia, Ze sa to dobre vysvetlit
neda (stalo sa raz Pod lampou), potom ide o skrat a/alebo o najhorsi prejav vedeckej nadutosti a najlepsi spsob ako prehibit

bariéru medzi vedcami a laikmi.

Martin Mojzi$ a spol. vSak urite rozumie fyzike a vie ju aj perfektne vysvetlovat, lenZe k pochopeniu vedy nestaci niekolko
vedeckych tvari, vecer Pod lampou, ¢lanky v .yzdni ¢i SME a ani tie najsenzacnejsie festivaly vedy a vedecké show.

V zajati anti-vedeckého myslenia

Nedavno Martin Mojzis takpovediac v priamom prenose presvedcil ministerstvo Skolstva o tom, Ze nie je vhodné zakupit pre
vSetky zakladné a stredné skoly digitalny vyukovy program Planéta vedomosti.



Jeho argumenty, podloZené poctom chyb a porovnanim cien, boli vSeobecne zrozumitelné a Martin odviedol skvelu pracu. Avsak,
Planéta vedomosti je nielen chybna a draha.

Niekto vystiZne prekrstil ponukany program na ,Planétu opic®, kedZe ,Planéta vedomosti priam zvadza k bezmyslienkovej
manipulacii a encyklopedickej konzumacii vedomosti typu ,vyklad a test’, namiesto toho, aby Ziaci s uciteflom realizovali svoje
vlastné pro-vedecké objavy.

Planéta vedomosti je, zda sa, pre Skoly zaZzehnana a sama o sebe ako digitalny material pre individualne pouzitie neSkodna. Z
hladiska chapania vedy a popularizacie vedy je vSak zaujimavy jej potencialny dopad na Ziakov.

Ziaci a mladi adresati popularizacie vedy s tie isté osoby, s jednou hlavou a jedinym rozvojom viastného myslenia, ktoré si
prenasaju do zivota. Keby sa program zakupil, ostali by nam klasické skoly zamaskované animovanym vyukovym programom. S
programom, ktory ponecha miladych v lepSom pripade voci vede [ahostajnymi, v horSom ich od vedy odpudi.

Konecne, priklad Planéty vedomosti sa netyka popularizacie vedy len nepriamo. Nejeden popularizany program, realizovany aj s
najvacsim nadsenim a Usilim, ma podobné kvality. A nevhodna, neodborna popularizacia je spravidla kontraproduktivna.

Neformalne ucenie sa

\eda je o objavovani. U¢enie sa vedy je objavovanim vedy pre seba. Objavovanie realizujem rieSenim konkrétneho problému,
ktory vnimam ako svoj vlastny. Tento proces nemdze byt formalny.

Neformalne poznavanie (¢asto nedésledne zahffiané pod nazov ,informal learning®) je vecou jednotlivea. Podla Studie CISCO
.Uciaca sa spoloc¢nost” (Learning Society) uz v si¢asnosti na jednu hodinu formalneho ucenia pripadaju v priemere styri hodiny
neformalneho ucenia sa!

Aby bolo ucenie v $kolach efektivne, musia aj ucitelia a vedci za¢at uznavat neformalne vzdelavanie. Klasicka skola je prezitkom!

Vyznamna cast neformalneho vzdelavania pripada na oblast popularizacie vedy. Okrem zdrojov informacii o vede uvedenych vo
vyssie spominanom ¢lanku Tomasa Prokopcaka ,Média pre vedu nie su dokoran®, je v informacnej spolo¢nosti kazdému k
dispozicii prakticky neobmedzeny zdroj informacii réznej kvality sprostredkovany Internetom.

Pre zainteresovaného s jasnym zamerom staci nasadit vhodné kltu¢ové slova a méze volne aplikovat svoje poznatky, mentalne
nastroje a zru¢nosti. Kde ale méze nasinec ziskat' efektivne pro-vedecké mentalne nastroje?

Centra vedy pre vsetkych

V roku 1991 bola oficialne zaloZzena Eurépska asociacia centier vedy ECSITE so sidlom v Bruseli, ktora dnes zdruzuje cez 440
institucii - centier vedy, muzei, univerzit, vyskumnych institcii a pod. Uz od roku 1991 bola pridruzenym ¢lenom ECSITE aj
nadacia, neskér obdianske zdruzenie SCHOLA LUDUS s projektom Slovenské centrum vedy pre vSetkych.

Aktualne sa v regione Juhovychodnej Eurdpy realizuje projekt SEE Science zamerany na podporu inovacii budovanim kapacit a
siete centier vedy. Projekt zdruZuje 17 institucii zo 7 Statov, pridruzenym partnerom je aj ECSITE.

Zo Slovenska je ¢lenom konzorcia SEE Science Narodné centrum pre popularizaciu vedy a techniky v spolocnosti pri Centre
vedecko-technickych informacii SR, ktoré prevzalo projekt od ob&ianskeho zdruzenia SCHOLA LUDUS.

Centra vedy su indtiticie zamerané na poskytovanie popularizaénych sluzieb. Ich klientmi su nielen Siroka verejnost, ale aj vedci,
vyskumnici, ucitelia, zamestnavatelia.

Niektoré z centier vedy su kamenné, iné virtualne. Pre ich kvalitu nie st rozhodujlce kanaly, ktorymi sa realizuje transfer
modernej vedy k ,populus” - ludu. Rozhodujlica je, a mala by byt, garancia najmodernejSieho obsahu, zabezpecovana
popularizatormi vedy v spolupraci s vedcami a vyskumnikmi.

Atraktivnost programov, ich zaujimavost, zrozumitelnost si samozrejmostou. Menej samozrejmé je viahovanie adresatov do
procesu poznavania, o ¢o sa vyrazne dlhodobo snazia programy SCHOLA LUDUS.

Ulohy popularizacie vedy

Popularizacia vedy ma dve hlavné ulohy. Prvou je Sirenie vedeckej kultury, podia SCHOLA LUDUS rozvijanim pro-vedeckého
myslenia ako dominantného myslenia Sirokej verejnosti. Druhou je Sirenie povedomia vyznamu vedy, tak aby si verejnost
uvedomovala hodnotu vedy pre seba aj spolo¢nost.

K naplifianiu prvej tlohy je potrebné adresatov vtiahnut do celého procesu poznavania veci, poéntic odhalovanim problému v jeho
realnej zloZitosti, cez postupné zjednoduSovanie veci a zavedenie takych pojmov, ktoré im umoZznia dostat sa spat k realnej veci,
ktora bude pre nich nova a uzito¢na zaroven.



Druht Glohu mozno napifiat, okrem iného stéasne s prvou, cez konkrétne vzdelavacie vedecko-popularizaéné pripady, v ktorych
sa spajaju zaklady vedy s najnovsimi poznatkami z vedy a techniky a ich aplikaciami.

Vyhodou je skutocnost, Ze moderna veda je o komplexite (zloZitosti) procesov, ktoré su nielen pritazlivé, ale pre ktoré sa rozvija
spolo¢ny univerzalny jazyk na ich popis.

Verejnost' vnima vedu ako celok. Jazyk komplexity sa dostava do vetkych oblasti ludského badania.

Lenze mnohi vedci nazeraju este stale na vedu len cez svoju oblast a ich zaujem aj v oblasti popularizacie vedy je obmedzeny. Aj
preto su potrebné centra vedy, ktoré su spravidla transdisciplinarne.

Nova profesia, novy $tudijny program

Potrebni st Specialisti na popularizaciu vedy s brilantnym pro-vedeckym myslenim a modernou vedeckou vybavou z oblasti
kognitivnych vied, vedeckym nadhladom a korefimi v $pecifickej vednej oblasti.

Specialisti pripravovani na tvorbu vzdelavacich vedecko-popularizaénych programov, na vyskum v oblasti chapania vedy a
efektivnu komunikaciu s odbornikmi aj laikmi.

Potrebni st Specialisti, ktori dokaZu vyvijat’ a/alebo realizovat' vzdelavacie vedecko-popularizaéné pripady pre rézne formy
popularizacie vedy ako st tvorivo-objavné dielne, seriézne vzdelavacie hry, interaktivne vystavy, hibkové vzdelavacie sutaze,
vedecké Sou a pod., pre mimoskolské aj $kolské vzdelavanie.

Nestaci vSak zriadit centra vedy a pripravovat Specialistov na popularizaciu vedy. Potrebné je vychovavat partnerov centier vedy
a odberatelov ich sluzieb — vedcov, ucitelov, odbornikov, manazérov, ktori dokazu ponukané sluzby efektivne vyuzivat.

Nie kazdy vedec je a moze byt priamym popularizatorom vedy. Ale kazdy vedec sa mdzZe naucit akceptovat potrebu popularizacie
vedy a vnimat spolupracu s popularizatormi vedy ako vyhodu pre seba.

Ved popularizacia vedy priamo suvisi s porozumenim vlastnej prace v novych suvislostiach, jej zviditelfiovanim a spristupfiovanim
a v neposlednom rade aj s miestom vedy v spolo¢nosti a jej financovanim.

Nie kazdy sa moze a chce stat vedcom. Aj nevedci sa ale m&ézu obohacovat o najnovsie poznatky dosiahnuté vedou a s vyhodou
pre seba pouzZivat' metddy a spésoby komunikacie, ktoré sa uplatfiuju vo vede. S pro-vedeckou mentalnou vybavou mdzZu nielen
lepsie vnimat svet, ale mézu ju pouzivat na odhalovanie a rieSenie problémov vo svojom okoli.

A moézu sa kvalifikovanejsie podielat na sprave veci svojich aj verejnych.

Kolega Mojzi$ sa zaobera pisanim ¢lankov o vede a ma urcite pravdu, ked tvrdi, Ze najtaZzsie je sformulovat text, aby sa dobre
Cital. Lenze, popularizacia vedy nie je len o ¢itani a konzume informacii z vedy, ale o vtahovani adresatov do vedy cez ich vlastné
zazitky a objavy.

Robit dobru popularizaciu vedy je umenie. Autori dobrych popularizaénych pripadov st majstri. A majstri popularizacie potrebuju
svoje zdroje — zdravych, nepodvyZivenych vedcov a svoje kultirne stanky, tak ako vytvarnici potrebuju galérie, Sportovci
stadiony...

To, €o sa dnes v spolo¢nosti ,nosi”, je cool. UCiaca sa spolo¢nost je cool.

Dalsie vzdelavanie a neformalne vzdelavanie sa je cool. Su efektivne? Nutnym predpokladom je cool veda. Aby sa veda stala
cool, musi sa stat' cool popularizacia vedy.

Autorka pracuje v Narodnom centre pre popularizaciu vedy a techniky v spoloénosti pri CVTI SR na projektoch ,SEE Science”
(Program nadnarodnej spoluprace Juhovychodna Eurépa) a ,SCHOLA LUDUS on-line* (APVV-LPP-0395-09). Je
zakladatelkou SCHOLA LUDUS a autorkou tedrie pro-vedeckého ucenia SCHOLA LUDUS. 16 rokov pésobila v oblasti fyziky
plazmy, 20 rokov v oblasti pro-vedeckého vzdelavania na FMFI UK.
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